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Policy for Bitidningen
Grunden

Bitidningen &r Sveriges Biodlares Riksforbunds medlemstidning. Den speglar SBR:s yttre och inre
liv. Bitidningens arbete utgar frin alla ménniskors lika virde.

Tidningen har en sjilvstindig roll i organisationen och arbetar efter sunda, journalistiska principer
och redaktionell frihet med tryckfrihetslagstifiningen som grund.

Uppgiften

Bitidningens uppgift &r att informera om bin och biodling. Den ska stdja och informera sévil aktiva
i forbundet pa alla nivder som vanliga medlemmar. Tidningen granskar, inspirerar och ger utrymme
for debatt.

Ansvaret

Ansvaret for tidningens utformning och innehall har redaktdren och i sista hand ansvarig utgivare.
Till redaktorens hjilp finns ett redaktionsrad vars ordférande #r ordinarie ledamot 1 forbundets
styrelse.

Lisarna

Bitidningen gors for sina ldsare. Det &r en grupp med ett viktigt gemensamt intresse som visar sig pa
ménga olika satt. Det ska tidningen ta hénsyn till och erbjuda ett brett material.

Bitidningen fungerar ocksé som en tvaviigskanal for information inom SBR. De aktiva i férbundet
kan formedla information till medlemmarna via tidningen, & andra sidan kan medlemmar bidra med
artiklar och asikter.

Bilaga till policy — ett arbetsdokument

Vardagsverktygen

Bitidningen gérs i ett 6ppet samarbete med kansli och férbundsledning dir tidningen ges tillgang till
all information som kr#ivs for att den ska kunna fullfslja sitt uppdrag.

Redaktionsradet bistar redaktéren i arbetet med Bitidningen. Radet kan till exempel skriva texter,
hjélpa till med grovplanering, ldsa texter och tjé@na som bollplank.

SVERIGES BIODLARES RIKSFORBUND Trumpetarevigen 5, 590 19 Mantorp
E-post: sbr@biodlarna.org
sid. 1 Tel. 0735 - 233 100




2

Spelregler for press, radio och TV

Det rader tryckfrihet och yttrandefrinet | Sverige Det &r lag pa att vi skall ha tryckfrihet och yttrandefrihet | Sverige,
jatom grundlag. Det betyder att t ex tidningar och etermedier har stor frihet att framféra vilka &sikter de vill och
att trycka och s&nda de nyheter de anser intressanta. Men den friheten &r inte obsgrénsad. Har kan du lasa om
det vasentligaste i de regler som géller.

PUBLICITETSREGLER

Ge korrekta nyheter

1. Massmediernas roll i samhdllet och alimanhetens fértroende fér dessa medier kréver korrekt och allsidig
nyhetsférmedling.

2. Var kritisk mot nyhetskéllorna, Kontrollera sakuppgifter s& noggrant som omsténdigheterna medger, &ven om
de tidigare har publicerats. Ge lasaren/mottagaren méjlighet att skilja mellan faktaredovisning och kommentarer.

3. Lépsedel, rubrik och ingress skall ha téckning i texten.

4. 8la vakt om den dokumentéra bilden. Var noga med att bilder och grafiska illustrationer &r korrekta och inte
utnyttjas pa ett missvisande satt.

Var generds med bemdtanden

5. Felaklig sakuppgift skall rattas, nar det &r pakallat. Den som gér ansprak pa att beméta ett pastaende skall, om
det &r befogat, beredas tillfalle till genmale. Réttelse och genmale skall i Iamplig form publiceras utan dréjsmal
och p s4 sitt att de kan uppméarksammas av dem som har fatt del av de ursprungliga uppgifterna. Observera att

ett genméle inte alltid kraver en redaktionell kommentar.

6. Publicera utan dréjsmal
Pressens Opinionsnémnds klandrande uttalanden i fall som rér den egna tidningen.

Respektera den personliga integriteten

7. Overvég noga publicitet som kan kranka privatlivets helgd. Avsta fran sadan publicitet om inte ett uppenbart
alimanintresse kréver offentlig belysning.

8. lakita stor farsiktighet vid publicering av sj&lvmord och sjalvmordsforssk sarskilt av hansyn till anhériga och vad
ovan sagts om privatlivets helgd.

9. Visa alltid offren for brott och olyckor stérsta méjliga h&nsyn. Préva noga publicering av namn och bild med
hénsyn tagen till offren och deras anhériga,

10. Framhév inte berérda personers etniska ursprung, kén, nationalitet, yrke, politisk tilhérighet, religiss
&skadning eller sexuell laggning om det saknar betydelse | sammanhanget och &r missaktande.

Var varsam med bilder




11, Vad som i dessa regler ségs géller i tillampliga delar &ven om bildmaterial.

12. Bildmontage, retuschering p4 elektronisk vég eller bildtext far e] utformas sa att det vilseleder elier lurar
lasaren. Ange alltid i direkt anslutning till bilden om den &r férandrad genom montage eller retusch. Detta géller
&ven vid arkivering.

Hor bada sidor

13. Stréva efter att ge personer, som kritiseras i faktaredovisande material tillfille att beméta kritiken samtidigt.
Stréva ocksé efter att aterge alla parters standpunkter. Var uppmarksam p4 att anméliningar av olika slag kan ha

till enda syfte att skada den som blivit anmald.

14, Ténk pa att en person, missténkt for brott, i lagens mening alltid betraktas som oskyldig om fallande dom inte
foreligger. Den slutliga utgangen av en skildrad rattssak bor redovisas.

Var forslktig med namn

15. Overvag noga konsekvenserna av en namnpublicering som kan skada ménniskor, Avsta fran sadan
publicering om inte ett uppenbart allménintresse kraver att namn anges.

16. Om inte namn anges undvik att publicera bild eller uppgift om yrke, titel, alder, nationalitet, kén eller annat,
som gdr en identifiering méjlig.

17. Observera att hela ansvaret for namn- och bildpublicering faller pa den som &terger materialet.
YRKESREGLER
En stark journalistisk integritet &r avgérande for trovirdigheten. Den som granskar samhallet méste ocksa sjalv

kunna tala att bli granskad.

Att journalisten visar hénsyn i arbetet pa faltet &r viktigt for allmanhetens fortroende. Tilltron till medierna och dess
medarbetare bygger pa att yrkesreglerna faljs.

Journalistens integritet
1. Tainte | iinsten emot journalistiska uppdrag av personer utanfér den redaktionella ledningen

2. Acceptera inte uppdrag, inbjudan, gava, gratisresa eller annan férman - och inga inte avtal eller andra
forbindelser - som kan missténkliggéra Din stélining som fri och sjélvsténdig journalist.

3. Ge inte efter for patryckningar fran utomstaende i avsikt att hindra eller inskréinka berattigad publicitet.

4. Anvénd inte stéliningen som journalist, eller presskortet, till att utéva patryckning fér egen eller andras vinning
eller till att skaffa privata forméaner.

5. Utnyttja inte for egen eller andras vinning opublicerade nyheter betraffande ekonomiska férhallanden eller
atgérder hos stat, kommuner, organisationer, féretag eller enskilda.

6. Beakta journalistavtalets bestammelse om att medarbetare inte far &laggas att skriva mot sin Gvertygelse eller




utféra férédmjukande uppdrag.
Anskaffning av material

7. Tillm&tesga rimliga 8nskemal fran interviuade personer om att i forvag f4 veta hur och var deras uttalanden
aterges.

8. Visa sérskild hansyn mot ovana intervjuobjekt. Upplys den interviuade om huruvida samtalet ar avsett for
publicering elier enbart fér information.

8. Forfalska inte intervjuer eller bilder.

10. Visa hénsyn vid fotograferingsuppdrag samt vid anskaffning av bilder, sérskilt i samband med olyckor och
brott.

11. Beakta upphovsratten vad avser text och bild och ljud.
12. Ange kallan nar en framstalining huvudsakligen bygger pa annans sakuppgifter.
RIKTLINJER MOT TEXTREKLAM

Det &r viktigt att varna mediernas trovardighet och integritet. Detta kraver att medierna star fria och &r

sjélvstandiga i sin medierapportering. Lat inga misstankar uppsté hos allménheten att utomstaende otillborligt kan
paverka innehallet i, eller utbva inflytande 6ver, det som publiceras. Se till att ingen sammanblandning kan ske av

redaktionellt material och reklambudskap.

Checklista mot textrekiam:

Var s#rskilt vaksam och kritisk vid foljande situationer:

- nér utomstaende erbjuder idéer och férslag till material som & sammankopplade med motprestationer i ndgon
form

- nér erbjudanden l&mnas om resor och férmaner som &r gratis eller kraftigt subventionerade

- nér férhandsléfte om publicitet efterfragas

- nér produkter/tjanster i konsumentupplysande material redovisas, Lat det klart framgé hur urvalet &gt rum, hur
produkterftjanster blivit jdmforda eller testade samt att redaktionen &r avséndare. Efterstriva mangsidighet vid
sédana redovisningar sa aft otillbériigt gynhande inte sker

- hér utomstaende intressenter, t ex PR-byraer, lobbyister, forskare, féretag, myndigheter eller organisationer,
bidrar med information och upplysningar. Det géller sarskilt inom omraden dér lagen inskréanker ratten att
publicera reklam, till exempel fér lakemedel, tobak, alkohol och reklam riktad till barn




- vid publicitet kring féretags, organisationers eller myndigheters verksamhet, produkter eller andra arrangemang,
s4 att ett otillbérligt gynnande inte sker

- vid publicitet kring egen forsalining av varor och {janster samt egna arrangemang

- Nér arrangemang genomférs | samverkan med utomstaende sa att det, d4r det 4r relevant, framgéar med vem
samarbetet sker och forutséttningarna for samarbetet

- n&r produkter eller varumérken exponeras i sammanhang som kan antas utgéra produktplacering
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